
 

 

 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Cette brochure a pour ambition de présenter un monument de la propagande allemande de la Seconde 

Guerre mondiale en Europe, à savoir, le magazine Signal. Ce document se veut un outil, à la fois pour le 

collectionneur, le chercheur ou tout simplement le curieux de cette ®poque. Jôai essay® de rassembler ici un 

maximum dôinformations sur ces sujets, le but ®tant dôavoir un maximum de photographies en couleur de 

pr®f®rence, avec un court texte explicatif qui accompagne lôensemble. La base de r®f®rence est lô®dition 

française de Signal. 

 

Pourquoi ce travail ? Au d®part, il sôagissait simplement dôun petit fascicule que jôavais r®alis® et qui me 

permettais de pouvoir « chiner » dans les brocantes pour trouver un numéro qui manquait à ma collection. Et 

puis, un jour, un ami môa demand® des informations sur ce sujet, jôai eu envie de faire partager tout cela, de l¨ 

lôid®e de r®aliser cette brochure.  

 

Jôai commencé par puiser mes informations dans ma collection personnelle, mais tr¯s vite, il môa fallu 

aller plus loin. Jôai alors beaucoup fr®quent® sur Internet le forum de discussion dôOlivier sur ce sujet. Gr©ce ¨ 

la gentillesse et la bienveillance des membres du forum, jôai pu r®cup®rer des images et des informations 

complémentaires. Au fur et à mesure de mes recherches, dôautres collectionneurs môont apport® de lôaide et des 

conseils. Jôen profite pour remercier en particulier Lino Schifano, Armando Almeida, Enrique Fernandez-Xesta, 

Christian Keereman, Peter Björk, Alexander Zöller et Carlos Diez qui môont fourni des photos extraordinaires 

sur lôunivers de Signal. 

 

 

 

Franck CHEVALLET ð 2011 
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SIGNAL est une revue qui servait la propagande de guerre allemande durant les années 1940-1945. Ce 

magazine est lôinstrument principal de la propagande du r®gime en dehors du Reich, dans toute lôEurope 

occupée et même au-delà.  

1.1 Un monument de la propagande internationale allemande 

Signal est réalisé par la section IV des services de la Wehrmacht Propaganda Abteilung (WPr) 

commandé par le Lieutenant-colonel Hasso Von Wedel sous le contr¹le de lôOberkommando der Wehrmacht 

(OKW).  La section IV de la WPr, sous les ordres du capitaine Hans Martins, était responsable de la 

propagande ¨ lô®tranger. Le fait que SIGNAL ®tait produit par lôOKW nôest pas anodin, car il gardera ainsi une 

certaine indépendance vis-à-vis du ministère de la propagande de Goebbels. 

 

 
Le Le Lieutenant-colonel Hasso Von Wedel chef de la WPr (Signal 13/40) 

1.1.1 La naissance de SIGNAL 

Par lôinterm®diaire du Dr. Ferdinand Sasbach, côest la Deutscher Verlag AG de Berlin qui ®dite 

SIGNAL. Cette maison dô®dition  remplace la maison dô®dition de la famille juive Ullstein Verlag fondée en 

1877 et nationalisée en 1937, suite aux lois raciales de Nuremberg. Ullstein Verlag avait fondé en 1892 le 

journal quotidien Berliner Illustrierte Zeitung, connu dans le monde entier et qui servira de modèle à de 

nombreux journaux en Europe. Afin de profiter du prestige de ce journal, SIGNAL est décrit comme une 

®dition sp®ciale de la Berliner Illustrierte Zeitung (Sonderausgabe). Enfin, la Deutscher Verlag publie dôautres 

quotidiens comme Das Reich par exemple.  
 

   
 

Le futur magazine au format 27 x 36,5 cm est inspiré par le magazine américain LIFE, mais surtout par 

le magazine français MATCH dont il reprend le format et le contenu de lô®dition dite ç Le MATCH de la 

guerre » à partir du numéro 64 de 1939. Au d®part, le magazine devait sôappeler ç 39 è, mais ce titre nô®tait pas 

assez accrocheur. On considère que le nom « SIGNAL è est le fruit dôun travail collectif, dont le major Fritz 

Solm est un des responsables. Le choix du titre SIGNAL lui-m°me nôest pas un hasard, ce mot est 

compréhensible et traduisible dans le plus grand nombre possible de langues.  
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A lôorigine, SIGNAL est propos® en quatre langues, allemande (D), française (F), italienne (I) et 

anglaise (E). Le tirage du numéro 1/40 est limité à 135.600 exemplaires, dont 28.000 anglais, 40.000 italiens, 

27.600 français et 40.000 allemands et  toutes les éditions sont alors imprimées à Berlin. Le tout premier 

numéro sort le 15 avril 1940, soit un mois à peine avant le déclenchement du Blitzkrieg ¨ lôouest. Le dernier 

numéro parait en mars 1945, soit un mois et demi avant la fin de la Seconde Guerre mondiale. SIGNAL est  

destin® uniquement ¨ lôexportation et sera en final traduit en 30 langues différentes (25 éditions plus 5 

secondaires pour les peuples de lôEst (Rus puis Ost). Enfin, il y eut un projet dô®dition japonaise et un autre 

pour une édition ukrainienne, mais ces projets nôont pas eu de suite. Côest le num®ro en allemand qui sert de 

matrice, entre 100 et 120 traducteurs seront employés à Berlin pour les traductions. En mai 1943, le tirage de 

SIGNAL atteint 2.426.000 dôexemplaires, dont 800.000 pour lô®dition fran­aise qui est la plus importante. 

Jusquô¨ la fin, SIGNAL sera toujours tir® avec soin et toujours sur du papier de qualit®. SIGNAL utilise les 

groupes de presse des pays occup®s pour lôimpression et la diffusion. Par exemple, le groupe de presse Hachette 

est charg® dôimprimer et diffuser le magazine en France et dans les pays francophones (Belgique, Suisse). Côest 

lôimprimerie Curial-Archereau à Paris (Code DZ 210) qui r®alisera lôimpression des magazines de lô®dition 

française, du numéro 13 de 1941 jusquôau numéro 15 de 1944. Il semble que cette imprimerie a participé à la 

r®alisation des ®ditions de SIGNAL pour lôEspagne et le Portugal. 

1.1.2 La cheville ouvrière de SIGNAL : Les PK 

Afin de fournir articles et photos à la propagande, lôOKW sôappuie sur les membres des Propaganda 

Kompanien (PK) et les Propaganda-Abteilungen. Les PK sont des détachements de correspondants de guerre 

(PK-Kriegsberichter) qui resteront jusquô¨ la fin de la guerre, aux ordres du futur g®n®ral Hasso Von Wedel. On 

trouve des PK dans toutes les branches des armées. Sur le terrain, les compagnies de propagandes opèrent en 

équipes composées d'un photographe, d'un cameraman, d'un dessinateur et d'un journaliste qui faisait la plupart 

du temps office d'officier de presse. Cette organisation se maintient à peu de choses près tout au long de la 

guerre. Une telle organisation permettait de couvrir efficacement n'importe quel événement, en concentrant en 

un même point l'ensemble des médias disponibles. En 1943, on compte 21 PK dans la Wehrmacht, 4 PK dans la 

Luftwaffe, 4 PK dans la Kriegsmarine. En ce qui concerne la Waffen-SS, le RAD, lôorganisation Todt, le 

NSKK et le DRK chacun dispose de 1 PK, le tout représentant 15.000 hommes, dont 285 cameramen et 1329 

photographes. 

 

  
Publicité et appareil photo LEICA type IIIc en dotation dans les PK.  



 

Page 6 sur 180 

    
WH- Kriegsberichter et WL- Kriegsberichter 

 

 
SS-Kriegsberichter avec le d®tail de la bande de bras sp®cifique ¨ ce type dôunit® 

 

 
Bande de bras SS-PK 

 

 
Lothar-Günther Buchheim KM-Kriegsberichter, 1941 
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Casque de PK au profit de Signal (vente Hermann-historica en 2009) 
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1.1.3 La ligne éditoriale de SIGNAL 

SIGNAL se veut un illustré abondant, fournissant des informations exclusives, claires, intelligentes. La 

vocation internationale du magazine va forcer la rédaction à adopter un ton modéré pour ne pas heurter la 

sensibilité des nombreux et différents lecteurs.    

Dans un premier temps, SIGNAL rend compte des victoires ®clatantes de lôarm®e allemande et de son 

allié italien. Jusquôà la mi-1942, lôarticulation de SIGNAL est toujours la m°me, la premi¯re moiti® du 

magazine montre la puissance de lôarm®e allemande et de ses amis alliés à un sens tactique des chefs 

parfaitement maitrisés. Il sôagit de glorifier le groupe et sôarr°te rarement aux actions individuelles. Le 

magazine sôattache ¨ d®montrer que sôil y a la guerre, ce nôest pas de la volont® de lôAllemagne, mais la faute 

de lôAngleterre puis de la Russie bolchevique qui ont pouss® les nations dans un conflit mondial. La seconde 

moitié du magazine se veut culturelle avec des pages sur le cin®ma, la mode, lôhistoire, lôart en montrant 

toujours lôAllemagne sous un aspect novateur, moderne, à la pointe du progrès tout en ayant un passé européen 

important. La double page couleur sert à marquer les deux facettes du magazine. SIGNAL met lôaccent sur la 

jeunesse et la beauté. Le magazine inclut dans ses pages des photos « coquines è pour lô®poque afin de monter 

lôid®al f®minin germanique. 

       

A partir du numéro 17 de 1941, SIGNAL met à disposition des lecteurs une table des matières en début 

du magazine. Cette table disparaît avec le numéro 1 de 1942 et permet de remarquer une mutation de la ligne 

®ditoriale. Le magazine parle de plus en plus des volontaires ®trangers qui rejoignent les rangs de lôarm®e 

allemande comme les espagnols de la Division Azul espagnol ou les français de la LVF. On commence à parler 

des combattants de lôEurope et des volontaires étrangers dans la Waffen SS. 

       

 Avec la défaite de Stalingrad début 1943, SIGNAL termine sa mutation et se transforme de plus en plus 

en magazine politique, on voit apparaître de plus en plus de tirages à part qui sont le plus souvent des reprises 

dôarticles ¨ caract¯re politique. Si lôaspect militaire reste important, les victoires deviennent de plus en plus 

rares et de fait, les images aussi, ce qui laisse la place à des articles politiques de plus en plus souvent rédigés 

par Giselher Wirsing. A partir du numéro 8 de 1943, la table des matières réapparait avec des parties sans 

équivoques, « La guerre : une lutte mondiale », « Le nouvel aspect du monde et lôavenir de lôEurope » la guerre 

se transforme en croisade europ®enne contre le bolchevisme, contrairement au d®but, lôaction individuelle 

devient tr¯s importante et fait la part belle aux volontaires notamment de lôEst. La rubrique « La vie 

dôaujourdôhui. » évolue aussi en montrant le bonheur de venir travailler en Allemagne pour lôindustrie, en plus 

des classiques articles sur les progrès de la science allemande, la mode et lôart allemand qui est menac® par les 

bombardements. Avec le d®barquement et lôinvasion de la ç forteresse Europe è, lôinfluence des id®es nazies 

devient flagrante avec la « juiverie internationale » et prépare de plus en plus les lecteurs vers la guerre totale. 
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1.1.4 La publicité de SIGNAL 

Pour promouvoir le magazine, les kiosques ¨ journaux nôh®sitent pas à mettre en avant les magazines : 

- Par de la publicité dans les journaux.  
 

   
 

 

     
 

- Par une boutique au 35, avenue des champs Elysées à Paris 

 

   
 

Enfin, on trouvait dans les rues des affiches et même des jeux de cartes avec le logo de SIGNAL au dos des 

cartes 

   
















































































































































































































































































































































